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Transformative approaches for 
sustainable food in tourism

Italy TASTE Academy



Il progetto TASTE (Transformative 
approaches for sustainable food in 
tourism) , finanziato dalla Commissione 
Europea, mira a promuovere 
la sostenibilità, la digitalizzazione e la 
resilienza nel settore del Turismo 
eno-gastronomico. 

Il progetto fornisce alle imprese soluzioni 
e strategie innovative per pratiche 
alimentari sostenibili nell'ambito della 
gestione alimentare e del turismo 
enogastronomico, consentendo loro di 
affrontare efficacemente le transizioni 
verso la sostenibilità e la digitalizzazione.
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TASTE

Finanziato da EU Single Market 
Programme

1 Nov. 2024 – 30 Apr. 2027

 Budget: 2,19M €

https://taste-project.com/


PARTNERS
✔ Barcelona Chamber of Commerce (Spain) - COORDINATOR

✔ Hub Brussels – Cluster Hospitality Brussels (Belgium)

✔ Torino Chamber of Commerce (Italy)

✔ Regional Development Agency Podravje - Maribor (Slovenia)

✔ Lauku Ceļotājs (Latvia)

✔ SRH Hochschulen Berlin GmbH (Germany)

✔ B. LINK Barcelona Strategic Projects SL (Spain)



What’s in for (food) Tourism 
SMEs

STRENGTHENING CAPACITIES

ACCELERATOR PROGRAMME

Raccolta di buone pratiche 
per la replicabilità ed 
ispirazione.

Corsi di formazione gratuiti per le aziende, basati sulle loro esigenze e priorità.

Finanziamenti per le PMI del 
settore turistico al fine di 
implementare buone pratiche 
sostenibili e digitali nella 
gestione alimentare e nel 
turismo enogastronomico.

All starts with 
today’s needs 
assessment !

BUILDING KNOWLEDGE



 ITALY TASTE ACADEMY 2026 

All starts with 
today’s needs 
assessment !

Italy TASTE Academy | Camera di commercio di Torino

Partecipazione gratuita, iscrizioni online:

https://www.to.camcom.it/italytasteacademy


 PID-PUNTO IMPRESA DIGITALE 

All starts with 
today’s needs 
assessment !

Crea Candidatura Mentor | PID

Diventa Mentor PID:

PID – Camera di commercio di Torino

Punto Impresa Digitale (PID) e Impresa 4.0 | 
Camera di commercio di Torino

https://www.puntoimpresadigitale.camcom.it/node/add/modulo_candidatura_mentor
https://www.to.camcom.it/PID
https://www.to.camcom.it/PID


THANK YOU!
Per info: taste@to.camcom.it 

Progetto TASTE | Camera di commercio di Torino

Settore Innovazione e Bandi, Camera di commercio di Torino
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CEO & Co-Founder @Le strade

Monica Pianosi

EXPERIENCE





@LESTRADE.CREATIVESTUDIO ESPLORA. SCOPRI. CONDIVIDI.         RIPETI.



Chi siamo



Le strade ispira i cittadini a esplorare
la loro città tramite la creazione
di contenuti originali da parte
di una community locale.



@LESTRADE.CREATIVESTUDIO ESPLORA. SCOPRI. CONDIVIDI.         RIPETI. 14

Le strade è il canale di marketing digitale che mostra le 
iniziative piccole, granulari e apparentemente caotiche delle città 
italiane tramite parole, immagini e illustrazioni. 

Nato nel 2017 a Torino come progetto editoriale, Le Strade si è 
velocemente ampliato a livello nazionale raggiungendo Milano, 
Genova, Roma, Napoli, Firenze e molte altre città italiane nel 
racconto delle attività che creano valore sul territorio in maniera 
innovativa, creativa e sostenibile.

Abbiamo oltre 50 contributor in tutta Italia; c’è chi scrive, chi fa 
foto e video, ma siamo tutti uniti dalla passione per il territorio! Il 
nostro pubblico è composto da persone che vivono in città o nei 
suoi dintorni e aspirano a vivere meglio. Preferiscono i piccoli 
produttori, sono affascinati dall’innovazione e credono che 
mettendo insieme persone e idee si crei ricchezza e valore.

Un po’ di storia

CREATOR E PICCOLE ATTIVITÀ - FOOD EDITION



@LESTRADE.CREATIVESTUDIO ESPLORA. SCOPRI. CONDIVIDI.         RIPETI.

CREATOR E PICCOLE ATTIVITÀ - FOOD EDITION

75.000
OLTRE

sessioni sul sito
al mese150.000

SU INSTAGRAM OLTRE

+ oltre 90K followers dei 
nostri micro-influencers

50
OLTRE

autori tra scrittori / fotografi / 
illustratori locali1.900

OLTRE

articoli
pubblicati

65.1k TO 19.6k MI 17.5k GE 14.3k RO
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@LESTRADE.CREATIVESTUDIO ESPLORA. SCOPRI. CONDIVIDI.         RIPETI.

Sandro arriva dal Roero: il vino piu iconico di Alberto Oggero, 
giovane produttore con una grande storia alle spalle.

Dietro ogni bottiglia di Albi c'e una storia lunga una vita, iniziata nel 
cortile del nonno Sandro: suolo sabbioso-calcareo, vigne 
recuperate, tempo e rispetto per i ritmi della natura.

“Il Sandro in citta”

L'occasione

Durante la settimana dei 50 Best, il Sandro 2024 e stato servito in 
diversi locali a Torino e da Scannabue - una delle osterie piu 
autentiche e amate di Torino - in occasione di Bistromania.
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CREATOR E PICCOLE ATTIVITÀ - FOOD EDITION

https://docs.google.com/file/d/1wrmFJTMpy9sHWF3CpTQCN3PoMODSwaif/preview


@LESTRADE.CREATIVESTUDIO ESPLORA. SCOPRI. CONDIVIDI.         RIPETI.

Far diventare un momento — un piccolo produttore, un'osteria 
storica, una settimana di grande visibilita per Torino — un 
racconto che resta. Collegare le persone al vino non per il prezzo 
o l'annata, ma per la storia che c'e dietro.

Non “vendere una bottiglia”



@LESTRADE.CREATIVESTUDIO ESPLORA. SCOPRI. CONDIVIDI.         RIPETI.

Formato guida
Un reel costruito come guida — 
“posti a Torino dove bere il Nebbiolo 
su sabbia di Alberto Oggero” — non 
una recensione, un itinerario.

Storia vera
In caption il racconto autentico: il 
suolo del Roero, il nonno Sandro, il 
tempo e il rispetto per la natura.

Aggancio al presente
Storytelling e informazione pratica 
insieme: chi guarda si emoziona, ma 
sa anche dove andare a bere quel 
vino questa settimana.
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CREATOR E PICCOLE ATTIVITÀ - FOOD EDITION



@LESTRADE.CREATIVESTUDIO ESPLORA. SCOPRI. CONDIVIDI.         RIPETI.

Views sul reel

199.509

Salvataggi

1.138

Locali coinvolti

19
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CREATOR E PICCOLE ATTIVITÀ - FOOD EDITION



Cosa facciamo



Prendiamo un prodotto, un locale, 
un'azienda e troviamo la storia vera che c'e 
dietro.

Non un contenuto fine a se stesso,
ma un contenuto che porta le 
persone in un posto fisico, 
a fare una scelta reale.



Non vediamo l’ora di CONDIVIDERE insieme
SCOPRIRE

RIPETERE
ESPLORARE
SCOPRIRE
CONDIVIDERE

Monica Pianosi

FOUNDER

letuestrade@gmail.com

ESPLORARE



Grazie.







Contenuti realizzati:

🔗 Primo reel in collaborazione (1M di views):

🔗 UGC 1:
🔗 UGC 2:  

🔗 UGC 3:

https://www.instagram.com/reel/DEX18DRRenv/
https://www.instagram.com/reel/DJR5kuwx7M8/
https://www.instagram.com/reel/DIRtms1xss1/
https://www.instagram.com/reel/DIt5GI2xrl7/




🔗 Primo reel 🔗 UGC 1 🔗 UGC 2 🔗 UGC 3

https://www.instagram.com/reel/DEX18DRRenv/
https://www.instagram.com/reel/DJR5kuwx7M8/
https://www.instagram.com/reel/DIRtms1xss1/
https://www.instagram.com/reel/DIt5GI2xrl7/




Gli ingredienti del progetto

❤ Autenticità: La collaborazione è nata da un interesse reale verso il prodotto, rendendo 
il racconto spontaneo e credibile.

📍 Territorialità: Ho trasformato un trend internazionale in un fenomeno locale, 
raccontandolo alla community torinese.

🎥 UGC che sembra contenuto organico: I video sono stati progettati per integrarsi nel 
linguaggio nativo delle piattaforme, favorendo interazione e ricondivisione.

🤝 Collaborazione continuativa: La relazione con il brand si è sviluppata nel tempo, 
generando valore reciproco e una presenza costante nella community.

Risultato
Awareness, fiducia e contenuti riutilizzabili dal brand sui propri canali ufficiali.

Perché ha funzionato

EXPERIENCE



Grazie.















Grazie.



EXPERIENCE

@latuaamicasalentina
Federica Levanto



CHI SONO
Sono salentina ma vivo a Torino da sei anni. Sui social racconto la mia vita da fuorisede 
con un obieivo: aiutare chi arriva qui a sentirsi meno spaesato, scoprire la cià e 
trovare il proprio posto.

SALENTINA

FUORISEDE

AUTENTICA

CURIOSA

IRONICA



DI COSA PARLO
CIBO EVENTI LA MIA VITA



LA MIA AUDIENCE
INSTAGRAM

TIKTOK

25-34
anni

donne

donne 18-24
anni

24,6 mila

19,2 mila



IL MIO METODO
STRATEGIA
Ogni collab parte dall'ascolto. Comprendo gli
obieivi del brand, il suo pubblico e ciò che lo rende unico.
STORYTELLING
Lo racconto in maniera creativa, coinvolgente e in chiave 
social.
AUTENTICITÀ 
Creo contenuti spontanei e curati, senza forzature né eeo 
“marchea”. Sono l'amica che ti racconta la sua esperienza 
sempre con sincerità.
RISULTATI
L'obieivo non è solo la viralità ma prima di tuo creare valore 
per la mia community e il brand.



LE MIE COLLAB PLANT BUN

IL FEEDBACK
DEL CLIENTE



IL FEEDBACK DEL 
CLIENTE

LE MIE COLLAB OSTERIE TORINO



IL FEEDBACK
DEL CLIENTE

LE MIE COLLAB SCS BURGER



LA RICHIESTA
Aumentare visibilità e airare pubblico 

per l’inaugurazione del nuovo locale.

LA MIA IDEA
Un video con hook d’impao, un po’ 

provocatorio, e racconto in prima 

persona: assaggio in anteprima i 

prodoi della bakery e li recensisco 

secondo il mio gusto personale e in 

maniera onesta.

KINTSUGI
BREAD & TEA

UN CASO STUDIO



UN CASO STUDIO
I RISULTATI
Su Instagram

• +120k views
• +2.8k like
• +2.8k condivisioni

Su TikTok
• +73k views
• +4.7k like
• 1.8k condivisioni

KINTSUGI
BREAD & TEA

IL FEEDBACK DEL CLIENTE

159.200
account raggiunti



Grazie.



Alessia Ingrasciotta
founder @cucinalowfodmap

EXPERIENCE



EXPERIENCE

mangio sano 
eppure 

mi sento gonfia



Fermentable
Oligosaccharides
Disaccharides
Monosaccharides
And
Poliols

FODMAP

EXPERIENCE



EXPERIENCE



EXPERIENCE



Profilo instagram e newsletter

Canali preferenziali

EXPERIENCE



EXPERIENCE ��🇺��🇹disponibilità di prodotti 
LOW FODMAP

???



Bastano pochi accorgimenti per trasformare 
un pasto in un gesto di cura. E un gesto di 
cura può cambiare la giornata di una persona.

Prendersi Cura

EXPERIENCE



Grazie.


