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https://www.instagram.com/p/DAtBfV0PxoX/
https://www.instagram.com/silviagoggi/
https://www.linkedin.com/in/annhandley/
https://www.tiktok.com/@attorneytom/video/7351624562880105774

3 PILASTRI
del personal branding

IDENTITA VALORE VOCE

. . i Come lo comunichi
Chi sei Cosa offri
o mission e beneficio cliente e tone of voice

e posizionamento o stile

e valori )
e canali

e Unicitd




METODO PASSO PASSO

ANALISI STRATEGIA CONTENUTI MISURAZIONE



Googola il tuo nome (prime
2 pagine)

Analizza profili social attuali

Controlla coerenza bio /
contenuti / tono di voce

Seleziona 5 competitor
(locali & nazionali)

Identifica differenze,
posizionamento, stile

METODO PASSO PASSO

ANALISI STRATEGIA CONTENUTI MISURAZIONE



o Identita
o Target specifico
e Messaggio chiaro

o Obiettivi

Aiuto (TARGET) a ottenere
(RISULTATO) grazie a
(METODO/COMPETENZA)

METODO PASSO PASSO

ANALISI STRATEGIA CONTENUTI MISURAZIONE



e Educare
e Dimostrare competenza
e Far vedere risultati

e Mostrare la persona
dietro al professionista

METODO PASSO PASSO

ANALISI STRATEGIA CONTENUTI MISURAZIONE



e Analizzare cosa
funziona

e Potenziare cio che porta
risultati

e Eliminare cio che
funziona poco ->
ottimizzare il tempo

METODO PASSO PASSO

ANALISI STRATEGIA CONTENUTI MISURAZIONE



CANALI SOCIAL

Il principio base e uno:

STESSA PERSONA, LINGUAGGI DIVERSI

Non copiare, ma declinare a seconda del linguaggio di ogni

social.
INSTAGRAM LINKEDIN TIKTOK
Brand, fiducia, Autorevolezza, Personalita,
community networking, velocita,

credibilita competenza
accessibile




Come mai

S compri da
5 semplici azioni Mariquita?
per alzare subito il tuo
EDUCATIVI engagement
Reel brevi
Caroselli
INSTAGRAM
. . SOCIAL PROOF
~—— QUQ || conten Utl? Testimonianze
Case studies
‘+box del venerdi't
RELAZIONE
Storie quotidiane
Domande HUMAN BRAND
Sticker interattivi Day in the life

“Backstage”
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INSTAGRAM - LINEE GUIDA

-I OCCHIO ALLA BIO 4 USA LE STORIE
Dev’essere chiarag, avere una Tante CTA, uso di sticker,
| CTA, parlare alla tua nicchia link ecc
2 COERENZA VISIVA EVIDENZIA CONTENUTI
Importante per rimanere nel 5 CHIAVE
ricordo dei tuoi utenti e Fissa i 3 post pit importanti,
“fermare lo scroll” usa le storie
in evidenza

3 PROCESSO + RISULTATI
Prima, dopo, durante per
interessare (“seguimi per
parte 2”)
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Are you still marketing just for people?

Today, brands are noticed not only by individuals, but also by the algorithms and
systems shaping our choices. At Marketing Next in Limassol, | shared some
thoughts on how brands can stay relevant in this new reality.

THOUGHT
LEADERSHIP
Opinioni su trend
Analisi
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There are multiple

Reels get the most reach

not ne:

EDUCATIONAL
Mini lezioni
Checklist
Schemi

LINKEDIN

Quali contenuti?

Elena Carella h

][I} Siamo stati ad Amsterdam e siamo tornati con le valigie un po’ pili pesanti.
NS &= Non per lo shopping, ahimé, ma per due kg abbondanti di argento e bronzo.

WEIN Due i progetti firmati da The6th premiati ai PENTAWARDS....

PERSONAL STORY
“Lessons learned”
Riconoscimenti
Case studies

Andy Pitt « 3rc
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HEY! | have a recommendation for you. | have started using RPM

Communications in Norwich, as my previous supplier was bought out and
subsequently became a little bit unreliable in their communications. Plus they
also moved out of the Norwich area (the cheek of it!!!), making them completely
not local. So if you're getting a bit unhappy with your communications supplier,

NETWORKING
Collaborazioni
Menzioni
Ringraziamenti
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LINKEDIN
LINEE
GUIDA
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PROFILO OTTIMIZZATO
Immagine di copertina
“parlante”, presentazione
completa

CHIAREZZA
Contenuti chiari, leggibili,
1 idea per post

ENGAGEMENT STRATEGICO
Poniti e commenta come
“leader di settore”

IMPORTANZA DEI DM

Non affidarti solo ai messaggi
standard di LinkedIn: studia
cosa dire nel tuo primo
approccio




SPIEGAZIONI VELOCI
“In 30 secondi ti
spiego”

TRUCCHI E TIPS
Metodo X per fare Y
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TIKTOK

Quali contenuti?
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STORYTIME
PROFESSIONALI
“Un cliente

mi ha detto”

but I've never liked

bought pesto
e

DUETTI/STITCH
Risposte ad altri
video
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TIKTOK - LINEE GUIDA

-I AGGANCIA LATTENZIONE NON ESSERE
Hook nei primi 1-2 secondi 4 PERFETTO

La naturalezza paga pit
della perfezione

2 LESS IS MORE SFRUTTA | TREND
Ragiona per “micro 5 Utilizzali in modo
argomenti”: non essere intelligente per
prolisso! posizionarti e sfruttare
I'algoritmo

3 CTA “SOFT”
Esempio: “vuoi la parte 2?
Fammelo sapere nei
commenti”
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Il personal branding non é essere ovunque.

E essere riconoscibili, con messaggi coerenti,
adattati al linguaggio di ogni piattaforma.
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