TiIK Tok:

I'asso nella manica per
far crescere il tuo brand

A CURA DI:

Christian Zegna, Linda Botti,
Davide Palermo
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PRIMA DI COMINCIARE...

il olAN

BTREES e una digital agency nata nel 2015 oggi
parte del Gruppo Ebano.
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Siamo un team di oltre 35 professionisti tra Torino e
Reggio Emilia, affiancati da un network di partner e
talent distribuiti in tutta Italia.
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IL NOSTRO PAYOFRF

UK BRAND &

Significa far vivere i brand in modo autentico e
consapevole, dando vita a contenuti capaci di ispirare,
connettere e generare valore.
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Lavoriamo su due asset principali — Performance e
Creativita — attraverso Unit dedicate e un approccio
multidisciplinare che unisce visione strategica e
competenze operative.




X

Digital Strategy / Communication
Strategy / Brand Communication /
Content & ADV Strategy / Media
Strategy / Internal Communication

Integrated Campaign

Social Media Content / Branded
Content / Podcast / Seo Writing

/N

Ul Design / UX Design / Realizzazione
siti web / Realizzazione siti ecommerce
/ Landing Page / SEO Tech

Video Communication / Photo
Communication / Voice Production /
Live Coverage / Offline Production

Digital Pr / Influencer Marketing
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HGEBO0K AT

PINTEREST AD:

GANAL PR[S\I]\I\H

[INKEDIN AL bO0GLE ADS
CARD RGS MEDIA MICROS0FT ADVERTIGING
ol

ok MEDIA ADVERTIGING [INDER ADS

sl | media| @

(IKTORAD:

J

APPLE GEARCH ADS




O\ Meta

Business Partner

;
N

. Certified
| MediaBuyer

il

TikTok
for Business

& Search Ads
Davide Palermo
Con certificazione
Apple Search Ads

HUAT

o~
S

Google Partner

* CERTIFIED -

MARKETING INSIDER
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Qui I brand hanno la possibilita di diventare parte integrante
dell'esperienza di intrattenimento
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J' TikTok
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0.0l

Monthly user (10/
2024).

A ott 2023 erano
22.8M.

N AL

Lo

Monthly video views.

il 1Y

E aumentata l'etd
media della
piattaforma.

J* TikTok

LUG=HINIDAY

Gli accessi alla
piattaforma sono in
media 14 al giorno.
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BTREES x Digital Days - Tik Tok
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PERNELTE O INTERGETTARE OTENII G
JUN SN0 o ALIRE PYATTA(RA




Inspiration

UN MOTORE DI RICERCA

I

“Cosa comprare per __?"

Imparare qualcosa di piu su
Ulteriori informazioni un prodotto o servizio
“Come posso __7" . “Cosae__"7?"

I (s

T erson Consideraion

{ =\ =

Compiere una azione Ricerca di un feedback
concreta l ; nsano gli utenti di
D ” d d . : “Dove pososoctrec:vare i ® - , R S_a_f_?ngl M
dlle |vgrse query al rlqerca SI | 8 r 1 ]
pOSSOﬂ O | ntercettare |e | ntenZ|On | * ___puo essere un prodotto o un servizio

degli utenti.
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BTREES x Digital Days - Tik Tok



?agina
principale dei
risultati

A [N R N | Satae Bty
L G R8BI E S )

e bt

"Altri hanno
cercato’

Altri hanno cercato

Ricerche
correlate
_—

. A« v “v
. - : | - :

( Q C ‘C 4 Q osteriy Semkm milano Cerca

"y -—

Ricerche ne
comment]

-Mthno? Eccoti alcund
A #dovemangia . altro

ose - @BLANCO

—
——
—r
]
| el g

BTREES x Digital Days - Tik Tok
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¢ AUTENDE AN ROVATD UN olGGEoall FULL FONNEL ol TIKTOX

Riconoscibilita riconoscibilita del brand aumentata

——

di aumento dell'engagement del
pubblico di destinazione

Engagement

——

di miglioramento della rilevanza del

Percezioni
eICEZIO brand
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di aumento del traffico del sito Web

——

Considerazione

—— G e D I
Cm O 00U e /e

——

Azione di aumento delle vendite

Fonte: TikTok Marketing Science, ricerca Global SMB Journey 2023, condotta da GoodQues




IKTOK GONGENTE D1 RAGGIONGERE RIBDLIATI ING! & afGhIFIGAIIV

& Un utente TikTok su tre ha scoperto qualcosa sulla piattaforma e si € recato subito ad

acquistarla, con una probabilita 1,5 volte maggiore rispetto agli utenti di altre piattaforme.

ol 1K

#TikTokMadeMeBuylt

/5 miliardi di visualizzazioni video

2021

2024

aULLA oTAIPA I NEwd

"20 prodotti andati esauriti per e
via della popolarita di TikTok” e

oy yvrnol

“31 prodotti di
“TikTok Made Me Buy It" da non
perdere’

BuzzFeen

“Su TikTok puoi attraversare lintero funnel di marketing in un solo passaggio.” Lex Bradshaw-Zanger, CMQ di L 'Oreal UK
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https://digiday.com/marketing/why-loreal-is-turning-to-tiktok-for-commerce-boost/amp/
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| AUTENTICITA

Fai emergere la tua
personalita. Non avere paura
di esprimerti in modo
spontaneo, empatico e

diretto. L'aute
fiducia, stimo

rende il branc

nticita genera

a l'empatia e
piU vicino al

pubblico.

E.

PER CREARE N CONTENUITD?

GREATIVITR

La piattaforma premia la
capacita di distinguersi.

Contenutl
'attenzio
memorabil
CO

originali catturano
ne, aumentano la

ita e favoriscono la

ndivisione.

3. oIRUTTOR

Crea strutture di contenuti in
grado di aggiungere valore e
promuovere |'efficacia.
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BTREES x Digital Days - Tik Tok



PRIMI 3-5 SECONDI

il

inizia lo storytelling catturando
"attenzione

INTERESSE

A FORMOLA VINGENTE

10-20 SECONDI CENTRALI

MESohuG CHIAV

evolvi il racconto premiando la
loro attenzione.
incuriosisci, valorizza, stupisci.

FIDUCIA

3-5 SECONDI FINALI

il

guida l'utente verso 'azione
finale, ricollegati all'hook
iniziale.

CONVERSIONE
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 Ti e maicapitatodi ____?

e Come ho trasformato il mio

____dacosiacosi
» Come migliorare il tuo
pochi step

N

* Perché sta spopolando

ovunque

« Perché il tuo funziona (0

non funziona)
e Come raggiungere I tuoi
obiettividi ____
* Perché tutti parlano di

e Come ottenere il ____ perfetto

(et aPIRALION

3 motivi per cui questo e un
must-have di ____

3 modi per migliorare il tuo

e 3 ragioni per cui DEVI
assolutamente provare ____

« 3 modiin cui ____ ha cambiato
il mio ___

» 3 trucchetti facili per ____

» 3 segnali che ti servono subito

* Tutorial in 3 step per

» 3 segnali che il tuo
davvero ____

3 cose che avrei voluto sapere
prima su

e

 Questo cambia tutto: ecco
come ____harivoluzionato |l
mio modo di ____

e Ferma tutto un attimo... devi
vedere questo

 Devo assolutamente
condividere questa cosa con
VOl

 Ragazzi, dovete assolutamente
vedere questa cosa!

» Fidati di me: questa cosa i

cambiera la vita!
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BTREES x Digital Days - Tik Tok



MUSICA

L.a musica con ritmo
sostenuto stimola I'attivita
neurale collegata alla

memorabilita degli annunci.

Jill

Il

Strumenti in grado di mantenere alta I'attenzione.

TRANSIZIONI

| cambi di scena veloci
attirano piu rapidamente gli
utenti e aumentano le
probabilita di lasciare un
segno nella loro memoria.

MOVIMENTO

Il movimento all'interno
di un contenuto cattura
I'attenzione degli utenti e
rende piu scorrevole la
narrazione.

TESTO

|Struzioni visive, come i pop-

up di testo, contribuiscono a

mantenere alto I'engagement
degli spettatori.

Lo M
'|||?|‘|‘"n | w

EMOJI

Gli emoji possono aiutare a
umanizzare i contenuti,
comunicando il tono in modo
semplice, giocoso e dal feel
nativo.
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PREMESSA

Eao ! MIDOLE

Un concetto sviluppato da Google che descrive |l
comportamento degli utenti durante il processo decisionale e
che «sostituisce» il classico Marketing Funnel.

Due le principali aree:

* Esplorazione: raccolta attiva delle informazioni e delle opzioni
disponibili dopo lo stimolo (‘trigger’).

» Valutazione: analisi e confronto per arrivare a scegliere.

| consumatori oscillano tra queste 2 fasi, influenzati da bias
cognitivi di familiarita (preferenza brand noti), di autorita
(fiducia esperti/fonti autorevoli) e della scarsita (percezione
maggior valore per beni limitati).

Per i brand, diventa quindi cruciale: essere presenti, offrire
contenuti rilevanti e convincenti (per guidare le scelte) e
utilizzare leve di fiducia.

Questo modello permette di strutturare strategie digitali efficaci
e di conseguenza guida il setting delle campagne pubblicitarie.

_I-

- ~
- -
’

, I

Trigger

VALUTAZIONE

Esperienza

Acquisto .

ﬁ
——
T
]
| eV g

7
@)
—
—
—
%2
=
(O
(=
©
=
D
[an
P
WD
Ll
Ll
a
—
[an




1P} 1 GANEAGN:

it



C

Spark Ads

) 0 < Non-Spark Ads )

(Video in feed)

Pagina
dell’account

Pagina di
destinazione

——

@® Sono collegati all'account
organico

@ Sfruttano i contenuti del
tuo account o di quello di
un creator

@® Hanno un tasso di
interazione piu alto

® Aumentanoifollowere la
presenza organica

Engagement

Pagina della musica

(conopzione di clic
abilitata)

\

/

Pagina di
destinazione

@® Non sono collegati

all'account organico
@® Usano strumenti creativi

disponibiliin TTAM

— Engagement

Disco musicale e

nome non cliccabili

Mo strato solo come
“Musica pubblicizzata”

liip

BTREES x Digital Days - Tik Tok



GONNEIIT T EGENTT 01 PUBLIEd

Trova, costruisci, scala ed effettua il retargeting con le soluzioni di targeting di TikTok.

IARGE o PER DENOGRATIA ot 1 PUBBLIG aUL 1N
INTEREdol £ GOMPORTAMENTD~ PERGONALIZZATD & Re-tH |

L
OAGEMENT—— TARGETING INTELLIeNT

Vasta gamma di opzioni per  Effettua il targeting di segmenti di Scopri nuovi segmenti di
rivolgersi a segmenti di pubblico gia esistenti caricando pubblico, espandi quelli
pubblico attivi e coinvolti in archivi clienti, oppure promuovi il esistenti oppure automatizza
base a demografia, interessi re-engagement di segmenti di completamente il targeting
e comportamento. pubblico derivanti dalle interazioni  con le soluzioni di targeting
di campagne precedenti. intelligente di TikTok.




APPRUGLID FULL FUNNE

Sfrutta la capacita di TikTok di attirare ['attenzione, dalla scoperta fino all'acquisto.

Q @ iE

(NI DERATION: MO (NVERDIDN:
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1 64% degli utenti ha | '84% degli utenti TikTok 192% degli utenti agisce 1 35% ha acquistato
scoperto nuovi brand o afferma che prenderebbe dopo aver visto un prodotti/servizi che ha visto
prodotti su TikTok in considerazione un annuncio. o di cui ha sentito parlare

nell'ultimo mese. prodotto o servizio visto per la prima volta su TikTok

sulla piattaforma. nell'ultimo mese.
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TIKTOK HA LA SOLUZIONE GIUSTA PER OGN OBIETTIVD AZIENDALE

Mostrare i tuoi annunci per raggiungere il maggior
numero possibile di impression

Copertura Riconoscibilita CPM

Visualizzazione con alto T
. i . Aumentare le visualizzazioni e I'engagement CPM, CTR
potenziale di interazione

Considerazione Incanalare piu persone verso un URL o App CTR, CPC

Interazione con la
community

Generazione di lead Ottenere lead per la tua azienda o il tuo brand CPL

Aumentare i follower o le visite al profilo CPM, CTR
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Promuovere azioni di valore sul tuo sito web o
sulla tua app (installazioni o interazioni in-app)

Vendite dei prodotti Promuovere gli acquisti di prodotti venduti online ROAS

Promozione dell'app /
conversioni Web

Conversione CPA, CPI




[IKTOKADVERTING

CAPODANNO PICCO FERIE ESTIVE STAGIONE NATALIZIA
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< GEN FEB MAR APR MAG GIU LUG AGO oEl OTT NOV DIC >

. CAMPAGNE SPOT/PROMO . CAMPAGNE CONTINUATIVE

. PIANO EDITORIALE/ORGANIC
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JOB ISAN ATTITUDE

Case studies
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https://vimeo.com/1120814290?share=copy
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BEYOND THE LIGHT

il

Case studies
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IL PIEMONTE CHE NON TI ASPETTI -

il

Case studies
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LANCIO CANALE

J il

Case studies
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inda.botti@btrees.it christian.zegna@Dbtrees.it davide.palermo@btrees.it
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WEBINAR ONLINE

GRAZIE
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